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定价决策

• （一）影响价格的基本因素

• （二）理论定价模型

• （三）定价方法与案例
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（一）影响价格的基本因素

• 成本因素

• 需求因素

• 产品的生命周期因素

• 政策法规因素（产品生产限制、工资调
整等）

• 竞争因素
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（二）理论定价模型

• 根据西方经济学理论，能够获得最大利润的价

格为最优价格，即：E＝TR－TC为最大值时的

价格
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• 实例11：某企业生产销售一种产品，产品的售
价、销量、收入及成本资料如下表所示。

• 根据资料，确定获得最大利润的定价。

（二）理论定价模型

理论定价实例.doc
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• 解：分别对总收入和总成本进行非线性回归，可得：

• TR(x)＝1＋27x－2x2

TC(x)＝32＋4x－0.4x2＋0.06x3

E＝TR－TC＝（1＋27x－2x2）－（32＋4x－0.4x2＋0.06x3）＝
－31＋23x－1.6 x2－0.06x3

• 令 解得 x＝5.5

∴p＝ TR/x =16.18（元/件）

即当价格为16.18元时，可获得最大的利润。

• E＝－31＋23x－1.6 x2－0.06x3＝－31＋23×5.5－1.6×5.52－
0.06×5.53＝37.12（元）
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(三)定价方法与案例

• （1）成本定价策略

• （2）市场定价策略
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（1）成本的定价策略——成本加成定价法

成本加价定价法：是在收回产品成本的基
础上获得预期的利润。

①完全成本加成定价
②变动成本加成定价

＝单位成本×（1＋加成率）

价格＝
总成本×（1＋加成率）

产销量
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①完全成本加成定价

单价＝单位产品完全成本×（1＋加成率）

加成率＝投资额×期望报酬率＋期间成本
预计产量×单位产品完全成本
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• 实例12：某公司投资500000元生产A产品1000

件，A产品的单位成本资料如下：

总成本 单位产品成本
直接材料 50000元 50元

直接人工 44000元 44元

变动制造费用 36000元 36元

固定制造费用 70000元 70元

变动推销及管理费用 20000元 20元

固定推销及管理费用 10000元 10元

合计 230000元 230元

要求：如果预期的投资报酬率为14%，请为该公司的A产品
作出定价决策。
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①完全成本法

• 解：单位产品成本（完全成本）＝50＋44＋36

＋70＝200（元）

• 单位产品成本（变动成本）＝50＋44＋36＋20

＝150（元）
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②变动成本加成定价

单价＝单位产品变动成本×（1＋加成率）

加成率＝投资额×期望报酬率＋固定成本
预计产量×单位产品变动成本
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②变动成本法

• 解：单位产品成本（完全成本）＝50＋44＋36

＋70＝200（元）

• 单位产品成本（变动成本）＝50＋44＋36＋20

＝150（元）
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格兰仕的定价策略

• 价格竞争是最高层次的竞争。5年7次。

• 产量规模达到100万台，定价80万台规模成本以下

• 产量规模达到400万台，定价200万台规模成本以下

• 产量规模达到1000万台，定价500万台规模成本以下

• 在成本下降的基础上进行降价，将价格平衡点以下的企
业一次又一次的淘汰，行业集中度不断提高。

• 占全球市场35%，中国70%。



在线开放课程

⑵市场定价的策略

• ①需求导向的定价策略

• ②竞争导性的定价策略
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①需求导向的定价策略

• 根据顾客需求的价格弹性定价

• 当需求价格弹性和预测销售量已知时：
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①需求导向的定价策略

实例13：某企业计划年度预计生产并销售甲产品
25 000件，上年每件销售价格是385元，销售量是
18,500件，该产品的价格弹性大致为－3.8左右，
问计划期单位产品的价格掌握到什么水平对企业
最为有利？
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实例12：某企业计划年度预计生产并销售甲产品
25 000件，上年每件销售价格是385元，销售量是
18,500件，该产品的价格弹性大致为－3.8左右，
问计划期单位产品的价格掌握到什么水平对企业
最为有利？
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②竞争导性的定价策略

• 根据顾客需求的不同心理定价。

• 根据竞争对手的实力定价

• 根据产品质量定价
• “撇油法”（撇脂法），在试销初期定出较高

的价格，以后待市场扩大，产品趋于成长或成
熟阶段，再把价格逐渐降低的定价策略。

• “渗透法”，在销售初期采用低价，为新产品
开路，待产品树立信誉，赢得市场好评后，在
逐步提价的定价策略。
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比较思考

• 成本加成定价法

• 竞争导向定价法

• 消费者导向定价法
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短期决策方法应用总结

方法
生产
何种
产品

增产
何种
产品

亏损
产品
是否
停产

是否
追加
订货

自制或
外购、
工艺选
择

半成品、
联产品、
副产品是
否继续加
工

产品
最优
组合

产品定价、最优
生产批量、最优
采购批量

差量 ☆ ☆ ★☆ ★ ☆ ★

Tcm

cm/h
★☆ ★☆ ★☆ ☆

CVP

分析
☆ ☆ ★

函数
极值

★

线性
规划

★

★——首选；☆——次选


